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Beleid en strategie op basis van marktonderzoek
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Centrale vragen

Wat zijn de implicaties van het marktonderzoek voor:
Visie en missie
Beleid
Strategie

Op welk van deze fronten kunt u direct aan de slag?
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STELLING 1

De informatiefunctie van bibliotheken krijgt te veel nadruk
als onderdeel van hun missie en visie en wordt strategisch
verkeerd aangepakt.

STELLING 2

Bibliotheken organiseren vooral activiteiten die onvoldoende
voorzien in een lokale behoefte.

STELLING 3

Het is onterecht dat de ontmoetings- en debatsfunctie van de
bibliotheek geen onderdeel is van de Agenda voor de
Toekomst.




